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Promocja projektu

Magdalena Wites-Czerwinska — specjalista ds. ewaluacji i promocji

Kopiowanie, powielanie, wykorzystywanie oraz publikow anie prezentacji
bez zgody autora s g prawnie zabronione

Projekt wspoffinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Spotecznego
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki



Podstawowe dokumenty

Obowigzek prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych zawarty jest w:

e rozporz adzeniu Rady (WE) nr 1083/2006 ustanawiajgcym przepisy ogolne
dotyczagce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci oraz uchylajgcego
rozporzadzenie nr 1260/1999 (Dz. Urz. UE L 210 z 31.07.2007 r., str. 25)

* rozporz gdzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 ustanawiajgcego szczegoOtowe
zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006 ustanawiajgcego
przepisy ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci oraz
rozporzadzenia (WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego (sprostowanie Dz. Urz. UE L 45 z
15.02.2007 r., str. 4)

 umowy o dofinansowanie projektu  w ramach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki



Podstawowe dokumenty

« Strategia Komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spoéjnosci na lata 2007-2013 (15 pazdziernika 2008 r.)

» Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informacji i promocji
(13 sierpnia 2007 r.)

» Plan komunikacji Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki 2007 — 2013
(wersja aktualna z dnia 4 lutego 2009 r.)

» Wytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego dotyczgce oznaczania projektow
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki (aktualna wersja z dnia 4
lutego 2009 r.)

Wytyczne dotyczgce oznaczania projektéw w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzkiego stanowiq integralng czesé
Planu komunikacji PO KL.



Podstawowe dokumenty

Celem Wytycznych jest ustalenie jednolite] interpretacji przepisow
europejskich w sprawie prowadzenia dziatan informacyjnych i
promocyjnych dotyczagcych pomocy udzielanej z Europejskiego
Funduszu  Spotecznego, w  szczegolnosci  wynikajgcych  z
Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2006 r.
ustanawiajgcego szczegotowe zasady wykonania Rozporzadzenia Rady
(WE) nr 1083/2006 ustanawiajgcego przepisy ogolne dotyczace
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego, a takze Funduszu Spojnosci oraz
rozporzadzenia (WE) nr 1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w
sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, a takze
Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w sprawie informacji i
promaocji.



Podstawowe dokumenty —

zapisy w umowie o dofinansowanie

» Beneficjent zobowigzuje sie do prowadzenia dziatan informacyjnych i
promocyjnych kierowanych do opinii publicznej, informujgcych o
finansowaniu realizacji projektu przez Unie Europejska,

* Instytucja Wdrazajaca (Instytucja Posredniczaca Il stopnia) udostepnia
Beneficientowi obowigzujagce logotypy do oznaczania Projektu
(www.pokl.dwup.pl zaktadka ,Promocja”),

 Beneficjent zobowigzany jest do umieszczania obowigzujgcych
logotypow na dokumentach dotyczacych Projektu, w tym: materiatach
promocyjnych, informacyjnych, szkoleniowych i edukacyjnych
dotyczacych Projektu oraz sprzecie finansowanym w ramach Projektu.



Podstawowe dokumenty —

zapisy w umowie o dofinansowanie

Beneficjent zobowigzany jest podczas realizacji Projektu przestrzegac
okreslonych w nich regut informowania o Projekcie | oznaczenia
Projektu, tj.:

1) oznaczenia budynkow i pomieszcze nA, w ktérych prowadzony jest
Projekt,

2) informowania uczestnikOw projektu o wspotfinansowaniu
Projektu ze sSrodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego
Funduszu Spotecznego,

3) informowania instytucji wspotpracuj  gcych i spotecze Astwa o
fakcie wspotfinansowania Projektu z Europejskiego Funduszu
Spotecznego i osiggnietych rezultatach Projektu.



P

Cele dziatan promocyjnych

Dbanie by beneficjenci , czyli osoby korzystajgce z
projektu wiedzialy, ze biorg wudziat w projekcie
wspotfinansowanym ze srodkow Unii Europejskiej w
ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Dbanie, by otoczenie, czyli pracownicy instytucii,
spotecznosc¢ lokalna, organy regionalne i lokalne oraz inne
witasciwe organy publiczne, media itp. dowiedzieli sie o
projekcie i udziale Unii Europejskiej w jego realizaciji

Podnoszenie swiadomo sci spotecznej na poziomie
krajowym, regionalnym i lokalnym w zakresie funkcji jakie
spetnia Europejski Fundusz Spoteczny




Dziatania promocyjne

- zapisy we wniosku o dofinansowanie projektu

Dziatania informacyjno - promocyjne powinny zosta¢ opisane w
pkt. 3.3 Dziatania zaplanowane w projekcie = we Wniosku o
dofinansowanie projektu, jako jedno z zadan w ramach

projektu, zas...

koszty zwigzane =z realizacjg dziatan informacyjno-
promocyjnych to koszty kwalifikowalne - bezpo srednie
(zadanie: Promocja projektu).



Instrumenty informacyjno-promocyjne

[l plakaty , broszury , ulotki , gadzety

] publikacje i narz edzia komunikacji audiowizualnej

] ogtoszenia w prasie, artykuty sponsorowane, wkitadki do gazet

] konferencje rozpoczynajgce i podsumowujgce projekt, imprezy promocyjne
1 strona internetowa

] oznaczanie pomieszcze n, w ktorych realizowany jest projekt

] oznaczanie sprz etu i wyposa zenia zakupionego w ramach projektu

[l informacja o wspotfinansowaniu  wynagrodzen w ramach projektu

] oznaczenie korespondencji  prowadzonej w sprawach projektu (wzory pism)
] informacja o wspotfinansowaniu  przekazywana uczestnikom projektu.



Obowigzek informowania o wspotfinansowaniu

Obowigzek informowana o wspétfinansowaniu projektu ze srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego dotyczy wszystkich
projektow realizowanych w ramach Programu Operacyjnego
Kapitat Ludzki, niezaleznie od trybu wyboru projektow , tj.
projektow konkursowych, systemowych i indywidualnych, a takze
wszelkich dziatan realizowanych w ramach Pomocy Technicznej
Programu.



Wytyczne dotyczace oznaczania projektow
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat
Ludzki

Wytyczne okreslajg, w jaki sposob powinny by¢ ,0znaczane projekty”.
W przypadku EFS dotyczy to przede wszystkim oznaczania
pomieszczen, w ktorych realizowane sg projekty (tak, by kazdy
wchodzacy natychmiast to zauwazyl), oznaczanie sprzetu i
wyposazenia zakupionego w ramach projektu, publikacji, materiatow
informacyjnych, dokumentow, stanowiska pracy, ktore jest
wspoffinansowane z  Europejskiego Funduszu  Spotecznego.

Informacja o wspotfinansowaniu powinna byc¢ takze przekazywana w
trakcie trwania konferencji, seminariow, warsztatow, spotkan
informacyjnych, targéw i innych imprez promocyjnych.



Podstawowe wzory logotypow
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Wszystkie dziatanie informacyjno-promocyjne muszg zawierac¢ co
najmniej :

- logotyp Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki

- logotyp Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do Unii Europejskiej
| Europejskiego Funduszu Spotecznego




Odwotanie stowne do Unii Europejskiej |
Europejskiego Funduszu Spotecznego

Odwotanie stowne do Unii Europejskiej i Europejskiego Funduszu
Spotecznego powinno zawsze, jezeli pozwalajg na to mozliwosci
techniczne, towarzyszy¢ w systemie wizualizacji Programu Operacyjnego
Kapitat Ludzki. Odwofania stowne mogq wystepowaé zarowno z lewej, z
prawej strony a takze centralnie .
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Logotypy uzupetniajgce

Logotypom podstawowym mog 3 (!) towarzyszy¢ inne
uzupetniajgce logotypy jak np.:

- herby lub godta wojewodztw np. 204
- logotypy instytuciji np. ;W’
- partnerow ...

- hasto promocyjne zarezerwowane dla Programu Operacyjnego
Kapitat Ludzki ,Cztowiek — najlepsza inwestycja”



Zestawienia logotypow

Nalezy pamietaC, ze w zestawieniach z innymi logotypami, logo
Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki znajduje sie z lewej strony

(zaczyna cigg znakow), znak Unii Europejskiej zawsze z prawej strony

(konczy cigg znakow).

W przestrzeniach pomiedzy tymi znakami mogg by¢ umieszczane
logotypy np. wojewddztw, beneficjanta.
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Zasady oznaczania projektow | dziatan
Informacyjno — promocyjnych
— wariant podstawowy

logo Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki

flaga Unii Europejskiej z odwotaniem stownym do Unii Europejskiej
| Europejskiego Funduszu Spotecznego

zapis informujgcy o wspotfinansowaniu w postaci: Projekt (tytut
projektu), publikacja, szkolenie, zakup jest wspoétfinansowany
przez Uni e Europejsk @ ze srodkow Europejskiego Funduszu
Spotecznego w ramach Dziatania/Poddziatania (numer |
ewentualnie nazwa Dziatania/Poddziatania) Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki

hasto promocyjne Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki —
,Cztowiek najlepsza inwestycja”




Zasady oznaczania projektow i dziatan
Informacyjno — promocyjnych
— wariant podstawowy

Informacja © wspofiinansewamniu NIE POWINNA:

« zawierac skrotow np.:

- EFS zamiast Europejski Fundusz Spoteczny

- PO KL zamiast Program Operacyjny Kapitat Ludzki
 by¢ nadmiernie rozbudowana
« zawiera¢ w swej tresci nazw beneficjenta, instytucji posredniczacych i
wdrazajgcych, innych zrédet finansowania oraz wszelkich innych
informacji  zakiécajgcych jasny przekaz o udziale Srodkow
Europejskiego Funduszu Spotecznego




Zasady oznaczania projektow i dziatan
Informacyjno — promocyjnych
— wariant podstawowy

Warlant podstawowy ma bezwzglednie zastosowanie w nastepujgcych
przypadkach:
1. duze materiaty promocyjne

a) tablice informacyjne, pamiagtkowe, reklamowe

b) billboardy, plakaty

Natomiast w przypadku pozostatych duzych materiatdw promocyjnych
oraz wszystkich materiatbw drukowanych, stron internetowych, baz
danych, filméw i reklam telewizyjnych, prezentacji Power Point oraz
naklejek na sprzet i wyposazenie, jedynie zalecane jest stosowanie
hasta ,,Cztowiek najlepsza inwestycja”



Zasady oznaczania projektow i dziatan
Informacyjno — promocyjnych
— wariant minimalny

Wariant minimalny  natomiast ma zastosowanie do matych materiatow
promocyjnych jak np.:

1.
2.
3.

gadzety
nadruki na ptytach CD/DVD

materialy drukowane (papier firmowy, bilety wizytowe, Kkarty
grzecznosciowe, koperty)
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Zasady oznaczania projektow 1 dzialan
Informacyjno — promocyjnych
— zmiany wprowadzone 4 lutego 2009 r.

e wprowadzenie dwoch wariantdw oznaczania materiatow
promocyjno — informacyjnych (podstawowy | minimalny )

* okreslenie sposobu umieszczania informacji o wspoétfinansowaniu
oraz hasta dla PO KL ,Czlowiek najlepsza inwestycja” — nie mog a
byé one umieszczane w ci agu znakow tj. w jednej linii z
logotypami
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Projekt jest wspotfinansowany przez Uni
ze srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego
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Zasady oznaczania projektow | dzialan
Informacyjno — promocyjnych

— Zmiany wprowadzone 4 lutego 2009 r.

Wszelkie materiaty promocyjne wyprodukowane przed dniem
wejscia w zycie nowych Wytycznych dotyczacych oznaczania
projektow tj. 4 lutego 2009 mogg by¢ uzytkowane do konca
realizacji projektu bez koniecznosci ich aktualizacii.



Dziekuje za uwage ©

Ma ska
specja ocji

Dolnoslaski Osrodek Polityki Spotecznej
pl. Jana Pawta Il nr 8
50-043 Wroctaw
tel./fax. (071) 784 57 53



